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The Term ,,Campaign” in the Czech media

Abstract: This study focuses on ,,campaign” as a semiotic sign, and
through the analysis of its representation in the Czech media, it comes
to the typology of different meanings of this term. The analysis takes
into account semantic, syntactic and pragmatic structures. [ have used
tools both for the logic-factual analysis of semiotic structures and for
the linguistic analysis. I used those two attitudes interconnectedly; the
necessity of this method can be best seen on the topic of the crucial role
of modifiers. The study also analyses the relation of the media to the
semantic definition of the term ,,campaign”. The conclusion presents
a general nature of the term ,,campaign” in relation to the analysed ca-
tegories, including the socio-constructivist frame the study is based on.
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Uvod

Pojem ,,kampan” patii mezi vyrazy, kterych je medidlni prostor natolik
plny, Ze jim nevénujeme zvlastni pozornost. V poslednich letech vSak
ziskal i dalsi, novy vyznam. Vyrok premiéra Babise ,,Je to kampan” po-
souva konotace od neutrdlnich k negativnhim a ma dalsi sémantické,
pragmatické a syntaktické vlastnosti, které popisi nize. Tato skute¢nost
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mé vedla ke snaze zmapovat celkové zplisoby pouzivani pojmu ,,kam-
pan” v soucasnych ¢eskych médiich.

Vyzkum navazuje na mé predchozi studie Zdi a ploty v kontextu mi-
grace (Podzimek 2017) a Pojem , fake news™ v ceskych médiich (srov.
Podzimek, 2018), které spojuje obdobna metoda, a pfedevsim socialné-
-konstruktivisticky ramec (srov. Berger, Luckmann, 1999), z néhoz
plyne, ze zptisob, jakym média reprezentuji urcité pojmy, ma vliv na to,
jak tyto pojmy vnima vefejnost, coz mize mit za nasledek zménu jejich
vyznamu a postoje k nim. Tato zména pfitom nenastava jen v pribéhu
¢asu (s vyvojem jazyka), ale i se zménou kontextu, kdy zdanlivé stejné
slovo ziskava v rtiznych kontextech odli$né vyznamy. A pravé na to se
zaméruji v této studii.

1 Zamér vyzkumu, metoda a zkoumany vzorek

Cilem vyzkumu bylo zmapovat rizné vyznamy pojmu , kampan”
v soucasném Ceském medidlnim prostfedi a zpasoby a kontexty jejich
reprezentace. Sekundarnim cilem bylo prozkoumat vztah médii k vy-
mezeni jednotlivych vyznamt pojmu ,, kampan®.

Pouzitou metodou byla kvalitativni obsahova analyza, konkrétné sé-
mioticka analyza.

Zakladem mé metody je zkoumani ukotveni pojmu ve vztahu k ostat-
nim znak@im, a to za pomoci zmapovani jak sémiotickych struktur
(nadfazenost, soufadnost, podfazenost aj.), tak lexikdlnich vztaha
(synonymie, antonymie, homonymie). Jako zakladni rdmec propoju-
jici jednotlivé casti a aspekty analyzy jsem vyuzil Morrisovo ¢lenéni
na syntaktiku, sémantiku a pragmatiku (Morris 1938); nezbytny byl
téZ Saussurtiv koncept syntagmatickych a paradigmatickych vztaht
(Saussure 1996)" Analytické néstroje, s nimiz jsem pracoval, mtzeme
rozdélit na ty, jezZ zkoumaji oblast logicko-faktickych vztaht, a ty, které
se zabyvaji jazykovymi vztahy. Do prvni oblasti patfi predev§im hie-
rarchické vztahy a presupozice, do druhé oblasti mj. rozbor konotaci,
obraznych pojmenovani a odvozenych slov. Soucéasti obou oblasti jsou
implicitni, skryté vyznamy. Vysledky obou pfistupi je nutné propojo-
vat, jak se presvédc¢ime dale.
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Vzorek tvorily publicistické texty ze ¢tyt ¢eskych zpravodajskych webi,
konkrétné aktualne.cz, denik.cz, lidovky.cz a novinky.cz. Publicistické
texty byly zvoleny proto, ze se v nich autofi mohou rozepsat a zasadit
zkoumany pojem do $irSitho kontextu, coz je v pripadé tak obecného
slova, jako je ,,kampan®, v podstaté nutné.? Webové verze jsem upred-
nostnil proto, Ze na stranky na monitoru se vejde vice komentara nez
na stranky novin.3

Zkoumané obdobi bylo od 1. ledna 2015 do 31. bfezna 2019. Za po-
moci databdze Newton Media jsem urcil 10 mésici s nejvys$$im vyskytem
pojmu ,kampan” v danych médiich a v kazdém z téchto mésicti jsem pak
vybral obdobi cca 1 tydne, obvykle s nejvyssim vyskytem daného pojmu.

Pouzitou databazi byla zminéna Newton Media, klicovym slovem
»kampan". Takto jsem ziskal 92 ¢lankd, pricemz vSechny byly ve vyzku-
mu pouzity coby relevantni.

2 Rozdilné vyznamy pojmu ,,kampan”

Hlavnim vysledkem vyzkumu je zmapovani riznych vyznama pojmu
,kampan. Clenéni, které zde nyni predlozim, je vysledkem analyzy kaz-
dého jednotlivého vyskytu za pomoci vyse uvedenych metodologickych
prostfedkd. Je diilezité zdiraznit, Ze Zadna kritéria clenéni nebyla stanovena
pfedem - vSechna vyplynula az z vyzkumu jednotlivych vyskyta.* Tyka
se to i kritéria Casu, k némuz se kampan vztahuje, subjektu, tj. osoby ¢i
instituce, kterd kampan potada, resp. jiZ je inzerovana, a zabarveni pojmu
v lingvistickém smyslu; toto jsou tfi kritéria, ktera se vyskytuji pi popisu
vSech druhti vyznami a kterd ve vysledném clenéni hrala klicovou roli.

Provedena analyza nabizi jemnéjsi rozliSeni jednotlivych vyznami
pojmu ,,kampan” nez slovniky. Slovnik ceskych synonym uvadi, ze kam-
pan je ,,1 boj (proti cemuy), tazeni 2 akce (politickd) 3 agitace, propagace”
(Pala a Vsiansky 1994, s. 103) a Strucny etymologicky slovnik uvadi:
»kampan tazeni proti nékomu; hlavni provoz. Z fr. campagne, vl. ven-
kov, pole, tj. vale¢né od lat. campus pole. Srov. Sampién, kamp® (Holub
a Lyer 1978, s. 214).

Ve vyzkumném vzorku jsem zpozoroval celkem osm rozdilnych vy-
znamu pojmu ,kampan™
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1. Kandidatska kampan. Jde o politickou kampan, ktera probiha jen
v urcitém case, tj. v predvolebnim obdobi. Kampan je vedena v zdjmu
urcitého subjektu, kterym je v tomto ptipadé jednotlivec (kandidat na pre-
zidenta Ci sendtora) ¢i instituce (politicka strana). Zabarveni pojmu je
neutralni. Priklad: ,Zemanova kampan®5

2. Kampan jako obdobi. Pfedvolebni obdobi byva nékdy souhrnné
oznacovano jako ,kampan® (nebot je plné kampani jednotlivych kan-
didatd). I v tomto pripadé se vyznam vaze k predvolebnimu ¢asu a ma
neutrdlni zabarveni, neni vSak spojen s Zddnym konkrétnim kandida-
tem (resp. leda se vSemi obecné¢). Priklad: ,,Prezidentska kampan pred
druhym kolem ptimé volby jede.“6 ¢i ,,Jopolanek naskocil do kampané
na posledni chvili [...]“7

3. Reklamni kampan. Slovo ,, kampan” nema jen politicky rozmér. Re-
klamni kampané jsou v8udypritomné a pomérné specifické.8 Z hlediska
¢asu mohou byt spustény a ukonceny kdykoli (i kdyz je zde urcitd logika
spojend s produktem, cilovou skupinou a médiem ¢i platformou, jez
inzerci poskytuje). Subjektem je zde inzerent a zabarveni pojmu je
neutralni. Priklad: ,,[...] lidi, ktefi uvérili barnumské kampani, ze se
otevie velky obchodak [...],,9 ¢i ,,[...] véfite, Ze nepouziji vasi ob¢anku
na billboardovou reklamni kampan®10

4. Agita¢ni kampan. Jak uvadi vyse zminéna definice ze Slovniku Ces-
kych synonym, kazda kampan ma v sobé ¢ast agitace a propagace. Tento
vyznam pojmu ,,kampan® vsak oznacuje projevy clenti verejné stéry
k politice a dalsim oblastem, a to formou agitace pro/proti né¢emu.
Z casového hlediska mtize takova kampan zacit kdykoli; za¢ne-li pred
volbami, mtize byt vykldddna ve vyznamu ¢. 7 ¢i 8 (viz nize). Subjektem
je zde téma, osoba i instituce, za kterou ¢i proti které se kampan stavi.
Jde tedy o ptipad negativniho vymezovani se vici predmétu kampané.
(U reklamnich kampani tomu odpovidaji napt. kampané proti koufeni.)
Patrné to je diivodem, proc¢ inicidtor/organizator agita¢ni kampané neby-
va vzdy zndmy. Zabarveni pojmu je neutralni. Pfikladem jsou kampané
proti cirkvim,11 palmovému olejil2 ¢i sexualnimu obtézovanil3 nebo
naopak na podporu pocitacové vzdélanostil4 ¢i brexitu.15

5. Politickd permanentni kampan. Jestlize predchozi pripad kladl maxi-
malni dliraz na agitaci, zde je naopak kladen na propagaci: permanentni
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kampan je snaha prezentovat kazdou udalost (a pseudoudalost, pouzijeme-
-li znamy pojem D. Boorstina (1992)) ke kontinualnimu udrzovani
a zlepSovani svého obrazu v ocich verejnosti. Subjektem je zde politik
¢i politicka strana a ¢asové omezeni zde neni — po volbach se zméni cil,
ale permanentni kampan pokracuje. Zabarveni slovniho spojeni ,,per-
manentni kampan” je neutrdlni. Pfiklad: ,Vedl permanentni, pétiletou
kampan za statni penize.“16 ¢i ,,Rozdélenou spolecnost prezident rebel
svou permanentni volebni kampani ovSem neuklidni [...],,17

6. Hybridni kampan. Tento vyraz je terminus technicus, ktery souvisi
s mezinarodni bezpec¢nosti. Ocitujme z rozsahlého popisu na strankach
MVCR: ,,Hybridni uto¢nik osnuje a provadi aktivity poskozujici zivotni,
strategické ¢i obecné bezpecnostni zajmy jiného aktéra a pritom usiluje
o vytvoreni prostredi, kdy mu za tyto aktivity nelze [...] jednoznacné
pritknout odpovédnost [...]“ (Ministerstvo vnitra Ceské republiky 2019),
pficemz jednim z ndstroji hybridni kampané jsou informace: ,,sdélo-
vaci prostfedky, socidlni sité a jiné prostiedky Sifeni informaci, jejich
manipulativni vyuziti, dezinformac¢ni kampan a propaganda® (tamtéz).
Takova kampan je tedy velmi neuchopitelna — neni jasné, kdo za ni sto-
ji, nemusi byt ani jasné, jaky md presné cil (protoze né¢i ocernovani
muze mit za cil ocernit danou osobu, ale také to mtize mit za cil vyvolat
podporu dané osoby proti jejimu ocernovani); ve vysledku vlastné ani
nemusi byt jasné, zda takovd kampan probiha a jaky ma rozsah. Casové
muze probihat kdykoli, ale pochopitelné graduje v kritickych momen-
tech, které mohou zménit povahu spolec¢nosti, coz jsou predevs$im volby.
Zabarveni souslovi je neutralni. Pfiklad: ,,Ruské [...] zpravodajské akti-
vity jsou [...] ingerenci do ceskych vnitinich zdlezitosti... Ve strategické
roviné jsou vSak vnimany jako soucasti ruskych hybridnich kampani
proti Ukrajiné, NATO a EU.“18

7. ,Pomlouva¢na kampan®. Zacnéme tentokrat naopak priklady:
»-Hejtman od zacatku zalezitost bagatelizuje: pomlouva¢na kampan...
a tak ddle.”19 ¢i ,VeSkerou kritiku oznacuji za diskredita¢ni kampan
a odrazi ji az s aroganci.“20 V tomto pripadé je hlavnim subjektem
ten, na koho kampan mifi, pficemz zabarveni je zde vzdy negativni,
vyjadfené néjakym privlastkem. Inicidtor pomlouvacné kampané obvykle
pfimo jmenovan nebyva. Casové zde zZddné omezeni neni. To vse
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souvisi s lingvisticko-sémiotickym principem tohoto druhu pouziti
pojmu ,,kampan® Slovo ,, kampan® zde totiz slouzi predevsim jako nosic
a umocnujici prvek privlastku. Rozdil mezi vyrokem ,,Je to pomluva.“a ,Je
to pomlouva¢na kampan.” spociva v tom, ze pridanim slova ,,kampan®
fikdme, zZe jde o sérii pomluv, o zdmérné faZeni proti doty¢nému. Jde
tedy o urcity druh zdiraznéni, podobny napft. obratu ,,hromada 17i". Ja-
dro sdéleni vsak stale spociva ve slové ,,pomluva®.

8. ,Antibabisovska“ kampan. Jeden c¢lanek citoval znama slova pana
premiéra: ,,,Urcité si to nepamatuju, Ze bych se na toto téma schazel. Je
to kampan. Vy porad jen resite 1zi o mné." Pozdéji: ,.Dneska uz vim, Ze to
byla provokace.*,,21 Tento zptisob pouziti pojmu ,,kampan” je mimorad-
né zajimavy. Z pragmatického hlediska jde o obdobu predchozi varianty,
v tomto pripadé vSak neni uzito zaddného ptivlastku (pomlouvacnd k.,
diskreditacni k. aj.), pragmaticky smysl a s nim spojené negativni ko-
notace vyplyvaji az ze Sirsiho kontextu. Jestlize v pfedchozim pripadé
slovo ,,kampan® slouzi spise jako urcity ,,nosi¢” negativnich privlastkd,
v tomto pripadé jsou privlastky plné nahrazeny konotacemi. Nejde vsak
o vSechny mozné konotace, protoze pojem kampan mize mit fadu nega-
tivnich i pozitivnich konotaci. V tomto pripadé jde jen o ty, které slouzi
danému pragmatickému ucelu, tj. prohlasit se za obét (viz predchozi
bod). Pojem ,, kampan” 1ze tedy v tomto ohledu povazovat za novotvar.
Dokladem toho je i velké (byt tfeba chvilkové) rozsifeni tohoto zpisobu
uziti pojmu ,kampan® mezi vefejnosti, byt povétsinou v ramci politic-
kého humoru. Jiny vyskyt nez citaci A. Babise jsem ve vzorku nenalezl.
Vzhledem k tomu, nakolik je véta ,,Je to kampan.” vysmivand, je mozné,
ze se ji ostatni politici vyhybaji.

Podivame-li se souhrnné na rtizné zpasoby pouzivani pojmu ,,kam-
pan’, vidime zde nékolik véci. S vyjimkou reklamnich kampani plati,
ze ty vyznamy pojmu ,kampan’, které neobsahuji jasné ¢asové vyme-
zeni (tj. pfedvolebnim obdobim), jsou povazovany za ponékud necisté
a neférové (vyznamy ¢. 4 az 8). Podobné negativni konotace vyvstavaji
i ze skutecnosti, Ze neni znam organizator kampané (vyznamy ¢. 4, 6, 7
a 8). Tato skute¢nost vak s sebou pfindsi i jednu vyhodu - ¢lovék, kte-
ry prohladuje, Ze je proti nému vedena kampan, muze za dané situace
sam utvaret obraz strijce oné kampané. Pokud jde o jednotlivé vyznamy
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pojmu ,kampan’, vidime, Ze jsou urcovany predevsim kontextem a pri-
vlastky. Ukazalo se pfitom, Ze pfivlastky nejsou potiebné jen u vyznamu
¢. 2 (k. jako obdobi) a u vyznamu ¢. 8 (,,antibabisovska“ k.).

3 Privlastky

Uvedl jsem, ze ptivlastky jsou zasadni pro urcovani jednotlivych vy-
znamovych variant pojmu ,kampan” a zZe bez privlastku se obejdou
jen dvé z osmi (vyznamy ¢. 2 a 8: k. jako obdobi a ,,antibabisovska™ k.).
Toto tvrzeni je vSak tieba zpfesnit. Pfivlastek nemusi byt pfitomen ani
v ostatnich vyznamech, a to ve dvou pripadech.

Za prvé, privlastek je nejcastéj§im, ovSem ne jedinym zpisobem
vyjadreni faktické skutecnosti, ktera je jddrem prislusné vyznamové
varianty pojmu ,,kampan®. Privlastek tedy nemusi byt pfitomen, jest-
lize jeho roli pfevzal jiny vétny clen. Priklad: ,,[...] kdyby v zavéru
kampané Mark Rutte nevyuzil turecké kampané na uzemi EU*22 Gra-
maticky zde sice neni uzito privlastku (,,Rutteho kampan®), ale fakticky
zde tento vztah je.

Za druhé, jestlize byl zpresnujici ¢len (v podobé privlastku i jiné-
ho slovniho druhu) vyjadfen pfi pfedchozim pouziti pojmu (v minulé
vété), ze stylistickych diivodi ho mame tendenci neopakovat. Priklad:
»Za pravzor téhle kampané mizeme oznacit lidovce, neutraceji [...],
kandidatky stavi jen tam, kde maji Sanci uspét [...] a hodné nechavaji
kampan na regionech.“23 Kampan, kterou lidovci nechavaji na regionech,
je samozfejme jejich kampan, tj. kampan ve vyznamu ¢. 1, kandidatska
kampan. Jako ptivlastek by zde slo pouzit zajmeno ,,svij“ (,,nechéavaji
svou kampan®), vzhledem k vystavbé véty to vSak neni nutné. Tolik tedy
ke zpresnéni role ptivlastka.

Zvlastni pozornost jsem vénoval povaze hodnoticich privlastki. Hlavni
zavery jsou trfi: Za prvé, se slovem , kampan® nebylo spojovano prilis
mnoho hodnoticich privlastk. Mozna to ¢aste¢né souvisi s publicistickym
zanrem, ktery sice nemusi byt (a nebyl) neutralni, ale profesionalni autofi
pfesto obvykle nepouzivaji zbytecna slova. Za druhé, negativni privlastky
jasné prevazuji nad pozitivnimi. Za tfeti, hodnotici privlastky lze rozdé-
lit na ty, které hodnoti kvalitu provedeni (,,mdla a bez stavy", ,nudnd"
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»dobre zacilend®), a na ty, které hodnoti etiku kampané (,,pomlouvacnad”,
Ltvrdd® ,nenavistna“).

4 Zpresnujici vymezeni

Jazykové pojmy nejsou vymezeny pozitivné svym obsahem, ale nega-
tivné svymi vztahy k ostatnim terminim v systému (Saussure 1996,
s. 144). V této souvislosti se nabizi dva uzite¢né prostiedky pro zptes-
néni vyznamu znaku, a to zkoumdani sémiotickych struktur z hlediska
logicko-faktickych vztaht (Hodge a Kress 1988, s. 263-264) a zkouma-
ni lexikdlniho vymezovani, tj. synonymnich, antonymnich, popfipadé
homonymnich vztaht.

Nejbéznéjsi skupinou logicko-faktickych vztahti jsou vztahy hierar-
chické. V ramci nich jsem zaznamenal predev$im pfipady souradnosti.
Nésledujici ptiklad je dobfe ilustrativni: ,Na vysledcich CSSD [...] se
nepodepsaly jen vseobecné platné faktory jako odklon voli¢ti od zavede-
nych stran, nastup [...] politiky BabiSova stfihu nebo [...] nepovedena
volebni kampan.“24 Vidime zde souradnost 1) vseobecné platnych faktorii,
2) ndstupu politiky Babisova stiihu, 3) nepovedené volebni kampané. Tyto
tfi prvky jsou v soufadném vztahu, rozhodné se v§ak nejednd o synony-
ma, o nichz bude re¢ vzapéti. Spojuje je skutecnost, Ze se dle textu jedna
o faktory, které se podepsaly na $patnych vysledcich CSSD.

Pokud jde o zkoumani lexikalniho vymezovani pojmu ,,.kampan” skrze
synonymii, antonymii ¢i homonymii, vysledky pfinesla jen oblast syno-
nymnich vztahti. Pozoruhodny je vyznamovy rozptyl objevenych pojmt
a s tim souvisejici zavislost na kontextu. Uvedme tfi pfiklady. Kampan
jako predvolebni boj: ,[...] v Bilém domé usedne uplné jiny Trump, nez
jakého jsme poznali v predvolebnim boji.“25 Kampan jako priprava
na vladnuti: ,Misto ucasti na predvolebnich setkanich s volici sedél doma
a posilal kratké zpravy pres Twitter. Jenze to je k pfipravé na vladnuti
malo.“26 Kampan jako ,ucelovka™ , Nelze totiz vyloucit, ze vétsina lidi,
ktefi pfijdou k volbam [...] podlehne kampani. Dobfe organizované,
vyborné financované a chytre zacilené [...]. Prosté takova ucelovka.“27

Vztah soufadnosti a synonymie jasné ilustruje, Ze logicko-faktické
a lexikdlni vztahy jsou dva rtizné aspekty vzajemné provazanosti znakd,
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nikoli dva riizné zptisoby nahledu na totéz. Proto je potieba zohlediiovat
oba a vzajemné je usouvztaznovat. Tehdy mtizeme narazit na pripad, kdy
je souradnost soucasti skupiny synonym, ale také na pripad, kdy vztah
nastoleny souradnosti odkazuje k logicko-faktické argumentaci a stoji
zcela mimo zminéné lexikalni vztahy.

5 Obrazna pojmenovani

Zmapovani obraznych pojmenovani, kterd se v souvislosti s urcitym
pojmem pouzivaji, piedstavuje dalsi zptisob hloubkové analyzy pojmu.
V pripadé . kampané” jsem dospél ke tfem zjisténim.

Hojné vyuzivanym tropem byla ironie. Tuto skutec¢nost lze pricitat
patrné spiSe povaze vzorku, tj. publicistickému Zanru, nez povaze pojmu
jako takového. Uvedl jsem sice, Ze pouziti pojmu kampan ve vyznamu
¢. 8, 1j. ,antibabi§ovska™ kampan, je do urcité miry vysmivané a je pred-
métem vtipd, zaznamenana ironie se vSak rozhodné nevztahovala jen
k tomuto vyznamu. Ptiklad: ,,[Prezident] si navzdory opravdu naro¢né
nekampani prece jen jesté dokdazal najit ¢as na aktivity, které s nekam-
pani nemeély zdanlivé nic spole¢ného. Kuprikladu pravé na uzasné
slovni souboje s nemilosrdnym, naprosto neservilnim moderatorem
Jaromirem Soukupem na TV Barrandov.“28

Kampan byva popisovana nejen jako nezivy predmeét, resp. udalost,
ale v jejich popisech se vyskytuji i prvky personifikace; neni tedy re-
prezentovana jen jako souhrn snazeni ucastnikd kampané, ale i jako
snazeni samotné. Priklad: ,Zemanova kampan, Zemanovi pfiznivci
mohou udalost dal pfipominat a interpretovat jako utok a ditkaz zasti
a neurvalosti.“29 — udalost pfipominaji a interpretuji nejen priznivci,
ale i sama kampan. Urcitym logickym (byt ne nutné lingvistickym)
opakem je situace, kdy je kampan pouzivana jako ndstroj proti nékomu.
Zvlastni variantou toho je pak pouziti kampané v kampani: ,[...] kdy-
by v zavéru kampané Mark Rutte nevyuzil turecké kampané na uzemi
EU“30

Jestlize bychom chtéli pouzita obrazna pojmenovani néjak katego-
rizovat, vét§ina z nich patfi mezi fraze, floskule a idiomy pfiznacné
pro dany zanr. Kromé toho je zde uz jen jedna mensi skupina, a to
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nékolik tropli tematicky spojenych oblasti hazardnich her a sazeni.
Priklad: ,,Sazka na negativni kampan prilaka volic¢e jen k populis-
tam.“31 ¢i ,,Tuto kartu uz Trump opakované pouzil béhem predvoleni
kampané [...],,32

6 Odvozena slova

Specifickym pfipadem pojmenovani spojenych s kampani jsou zvlast-
ni slova odvozena od pojmu , kampan® - novotvary ¢i tvary s nizkou
frekvenci pouziti. Prozkoumani vztahu odvozenych slov k zdkladnimu
pojmu miZe pomoci zpresnit jeho sémantické vymezeni. Ve vzorku
jsem zaznamenal tato odvozena slova: 1) ptlkampan, 2) kampanovat,
3) kampanisté, 4) anti-kampan, 5) nekampan.

Vyraz ,pulkampan” oznacuje v daném kontextu kampan, kterd za moc
nestoji, ktera neni délana naplno (ale jen tak napil). Pojem - a ¢lanek33 -
upozoriuji na tzv. vyprazdnovani politiky.

Zvlastni vyraz ,,kampanovat® neni od jednoho autora, nachazime ho
u M. Zvétiny (lidovky.cz, fijen 2016) a u M. Fendrycha (aktualne.cz,
kvéten 2017); ve stejném Fendrychové clanku je i vyraz , kampanisté™:
»Politici sice kampanuji ozlomkrk, silnice lemuji billboardy a tisk plni
inzerce.“34 a ,,Zeman pozval vladni strany na jednani do Liberce, kde
pravé kampanuje. [...] Schtizka v Liberci, v jeho momentalnim ,, kampani-
sti*, méla dokazat, Ze jednd.“35 Vidime tedy, Ze ,, kampanovat® znamena
,veést kampan’, a to predevsim formou osobniho setkavani s volici, a ze
»-Kkampanisté“ neni celad oblast, na kterou se musi dany kandidat zameé-
fit (u prezidentskych voleb celd CR), ale jen urcitd oblast, napt. mésto,
na které se zrovna aktualné soustredi.

»~Anti-kampan” je pomérné znamy vyraz, kterym se mysli kampan
mifend proti nékomu, obvykle politické strané, spousténa vétsinou pred
volbami a bez jasného autora. (Nezaménovat s negativni kampani, kdy
jeden politicky subjekt zalozi svou oficidlni kampan na negativnim vy-
mezeni se vici jinému politickému subjektu, popfipadé tématu.)

Vyraz ,,nekampan” ma sviij ptivod ve slovech Milose Zemana ,,Rozhodl
jsem se nevést zadnou osobni prezidentskou kampan“36, ktera pronesl
vroce 2017 v ramci obhajoby prezidentského mandatu. Protoze kampan
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vedl - objevil se na plakdtech, které zaplatila SPO, usedal v poradu na TV
Barrandov, objizdél kraje -, ziskal tento vyraz ironicky podtén a byl
pomérné uzivany. Pfiklad: ,Na své strané mél [Zeman] TV Barrandov
a v ni kazdotydenni rozhovor, ale jaky! Nikdy ostra otdzka, nikdy dia-
log, celé to bylo poklonéné prozemanovské. Plus dalsi vstticné porady
bez oponentt, plus ,,nekampan’, tedy intenzivni billboardova, letakova
a mitinkova propagace.“37 - Nekampan je zde synonymem propagace,
uvozovky vsak naznacuji, Ze slo o urcity druh kampané, nikoli o jeji anto-
nymum. Tento druh zjevné postradd nékteré prvky standardni kampané
(rozhovory s oponenty, konfronta¢ni otdzky moderatort aj.).

U zminénych slov odvozenych od pojmu ,,kampan” je zasadni, ze
nejde cisté o individualni ,,spisovatelské” kreace jednotlivych autord,
ale i o pojmy nezavisle uzivané vice autory. Nelze tedy ani tvrdit, ze by
autori ¢lankd byli nutné autory téchto odvozenych pojmt - medidlni
sféra sice ovliviuje sféru vefejnou, ale pfedtim z ni sama Cerpa inspiraci.

7 K roli médii

Je jasné, Ze o kampani nelze mluvit bez souvislosti s médii. Kdybych zde
mél popsat pojem ,, kampan” z hlediska toho, jaké predméty s nim byly
v riznych kontextech spojovany, byla by média na druhém misté hned
za politikou.

Pokud jde o média jako platformy, v souvislosti s pfedvolebnimi kam-
panémi se nejcastéji mluvilo o billboardech (,,billboardova kampan®,
»stavét kampan na billboardech®), dale o televizi a o internetu (socialni
sité, dezinformacni weby). Kromé prezentace v médiich se vSak resila
i prezentace kandidatii na setkanich s obcany.

Pokud jde o média jako instituce, fesila se zde predev$im neutralita
médii. Mluvilo se konkrétné o TV Barrandov a jejim vztahu k Zema-
novi coby kandidatovi na prezidenta38, o podpore Zemana ve ¢lancich
na webu Aeronet39 a o tom, ze u komentard, které psal Vaclav Klaus ml.
pro Reflex a novinky.cz, nebylo v predvolebnim obdobi uvedeno, ze jde
o texty politického kandidata.40

Média vykazuji vyzna¢né tematické propojeni s kampani, mohlo by
se vsak zdat, ze vlastni sémantickou definici pojmu ,,kampan” prilis
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neovliviiuji. Vliv vy$e zminéné politiky je jasné patrny — nékteré vy-
znamy pojmu ,,kampan® se vazi specificky k predvolebnimu obdobi
(vyznamy €. 1 a 2). V pripadé médii se zda, ze takovyto rozmér chybi,
a presto zde je, dokonce mozna jesté silnéjsi. Soucdasti vSech uvedenych
vyznamu pojmu ,,kampan” je totiz implicitni pfedpoklad, ze kampan je
néco, co ma byt medializovano. V tomto smyslu jsou média neoddéli-
telnou soucasti kampané.

Zaveér

Z provedené analyzy vidime, Ze i béZny vyraz, jako je ,,kampai’, ma celou
fadu odli$nych vyznamf, které 1ze zkoumat ze synchronniho i diachron-
niho hlediska. Na synchronni urovni, tj. v ramci jednoho (souc¢asného)
stavu jazyka, jde o rizné vyznamy, které rozliSujeme podle kontextu
a privlastki, s nimiz se slovo ,,kampan” poji. Mizeme vs$ak vidét i jasny
dakaz diachronniho vyvoje, a to pfedev$im u vyznamu ¢. 8, ,,antibabi-
sovska“ kampan. Tento druh pouziti pojmu ,kampan” je novotvarem
s vlastnimi sémantickymi, syntaktickymi i pragmatickymi specifiky.

Ohledné zminénych privlastkd se ukazalo, Ze jejich vliv je pro vy-
tvareni jednotlivych vyznamovych variant pojmu ,, kampan® skute¢né
zasadni, nebot bez privlastku se obejdou jen dvé z osmi (vyznamy ¢. 2
a 8: ,kampan” jako obdobi a ,,antibabisovska“ kampan). Zaroven jsem
vysvétlil, Ze jadrem role privlastki je propojeni pojmu ,, kampan” s dal-
$im znakem za ucelem urceni ¢i zpfesnéni vyznamu pojmu ,kampan”,
Dalsi znak miva obvykle povahu privlastku, ale ne vzdy. Nékdy dokon-
ce nebyva explicitné vyjadren; obvykle, kdyz je patrné, ze zastava stejny
jako v predchozi vété.

Pro zpfesnéni vyznami pojmu ,,kampan” 1ze u¢inné pouzit séman-
tické struktury, jejichz povahu jsem nazval logicko-faktickou, nebot jde
o logické vztahy mezi entitami ze socidlni (¢i jiné) reality. Zaroven lze
vyuzit i vztahy lexikdlni. Je velmi dtlezité uvédomovat si, ze tyto dva
druhy vztahti nejsou totozné a Ze tedy napft. souradnost nelze v zadném
pripadé ztotoznovat se synonymii — souradné postaveni nachazime jak
v pripadé synonymie, tak v pripadech, kdy jde jen o vztah logicky, stojici
mimo kategorie lexikdlnich vztah.
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Hlavnim rysem obraznych pojmenovani souvisejicich s pojmem , kam-
pan” je Casty prvek ironie, ktery je pritomny i v nékterych modifikacich
toho slova (,,nekampan®, ,,kampanisté®, ,, kampanovat®). To svédci o tom,
ze 1 kampan je soucasti politického humoru. U modifikaci, jako je ,,ne-
kampan’, neni mozné urcit autora; autoti ¢lankd, v nichz byl tento vyraz
pouzit, se tedy pravdépodobné inspirovali tim, co slySeli a Cetli ve verejné
¢i medialni sféfe. Z toho plynou dvé zasadni skutecnosti: Za prvé vidime,
ze média jsou instituci se symbolickou moci, ktera se podili na utvare-
ni a udrZovani socidlni reality, zaroven jsou vsak média sama utvarena,
udrzovana a popripadé proménovana spolecnosti, ve které ptisobi. Sé-
mantickd proména vyznamovych variant daného pojmu je vice nez jen
zalezitost etymologie — dle socidlné-konstruktivistické logiky za kazdou
takovou proménou stoji zména ¢ésti spolecnosti, at uz nékteré jeji insti-
tuce, nebo socidlni skupiny - s proménou pfistupu k pojmu se totiz méni
i vyznam, a to az do té miry, zZe i kdyz je slovo ,kampan® dle slovnik
vyznamove neutralni, mtizeme se dostat do situace, kdy staci fict: ,,Je to
kampan,” aby tim byly - bez pouziti jakychkoli privlastka — evokovany
zcela negativni konotace. Za druhé zde mtzeme jasné vidét nejasnou
hranici mezi vefejnou a medialni sférou - mimoradné rozostfenou ze-
jména v pripadé socialnich siti.

Vyznamové variace pojmu ,kampan” obsahuji dvé zdsadni implicitni
skutecnosti. Za prvé, ze jde o zalezitost spjatou s agitaci a propagandou,
ve vétsiné pripadi politickou. Za druhé, Ze kampan (nebo néjaka jeji
soucdst) ma byt medializovana. Toto plati obecné. Nelze ovSem tvrdit,
ze prostredkem oné medializace by méla byt jen masova média — kam-
pané obsahuji osobni setkdni s obcany, e-maily (napf. u dezinformacnich
kampani), billboardy aj. Propojeni kampané s médii je v tomto smyslu
od podstaty neodmyslitelné.

Poznamky:

! Saussure sam pouzival pojmy ,,syntagmaticky” a ,,asociativni®. Pouzivani pojmu

»paradigmaticky” prosadil L. Hjelmslev. Vice viz tamtéz, v poznamce ¢. 248
nas. 414-415.

Predchozi studii - rozbor pojmu ,fake news” - jsem naopak provadél na vzor-
ku zprav. Pojem byl tehdy novy a velmi diskutovany; $irsi verejnost jej neznala
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a kazda zprava o ném proto tehdy musela — byt sebestru¢néji — uvést, o co jde.

(Viz Podzimek 2018.) Naopak pojem ,,kampan® je v ¢eském jazyce pouzivan pres

100 let (viz https://syd.korpus.cz/, zadat slovo , kampan® a kliknout na ,hledat

v historii®).

Presto chci zdiiraznit, ze §lo vyhradné o oficidlni ¢lanky z rubrik pro nazory a ko-

mentare, nikoli o texty ¢tenarti z fad vefejnosti.

V tomto bodé musim upozornit, Ze vyzkum si neklade narok na tplnost, proto-

ze je pochopitelné mozné, ze existuji i nékteré vyznamy pojmu kampan, které se

ve vzorku nevyskytly.
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